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Zusammenfassung der Untersuch ungsergebnisse

Im Kleinzentrum Tittmoning (LK Traunstein) soll an der Laufener StralRe der bestehende

Lebensmitteldiscounter (Lidl) um 200 m? VK auf insgesarﬁt 900 m? VK erweltert werden.

Die Untersuchung der von der durch das Planobjekt ausgeldsten raumordnerlschen und

stadtebaulichen Wirkungen kommt zu folgenden wesentlichen Ergebnissen:

Am Planstandort beéteht derzeit bereits ein Lidl Lebensmitteldiscountmarkt mit ca. 700
m? VK. Im hinteren Bereich des Planareals wird der Neubau eines Vollsortimenters in
der GréRenordnung von ca. 1.200 m? vor. Fiir beide Markte sind insgesamt 169 zuge-
ordnete Stellplatze projektiert.

Aus stédtebaulicher Sicht handelt es sich bei dem Areal an der Laufener Stralle um
einen Standort aulerhalb des zentralen Versorgungsbereichs von Tittmoning, jedoch
ist der Standort bereits als Nahversorgungsstandort etabliert.

Der Discounter erschliellt die Stadt Tittmoning als Kerneinzugsgebiet mit derzeit ca.
6.030 Einwohnern. Aufgrund der Lage des Planstandortes an der B 20 ist mit weite-
ren, jedoch geringen, Kaufkraftzufliissen von auRerhalb der Standortkommune zu
rechnen. Gleichfalls ist auf - erganzend zu dem Kaufkraftpotenma! durch die anséssi-
ge Bevolkerung - auf zusétzliche Nachfragepotenziale durch Tages- und Ubernach-
tungsgaste, Nutzer von Zweitwohnungen etc., aber auch durch nach Tittmoning ein-
pendeinde Arbeitskrafte hinzuweisen. Der Discounter dient aber in erster Linie der
Versorgung der ortsanséssigen Bevolkerung mit Giitern des taglichen Bedarfs.

Die im Nahrungs- und Genussmittelsektor etablierten Anbieter (inkl. des geplanten
EDEKA Supermarktes) verfiigen in Tittmoning insgesamt (ber eine Verkaufsflache
von ca. 3.415 r_n2 (inkl. Lebensmittelhandwerk, Getrédnkemarkte). Als wesentlicher re-
levante System-Wettbewerber ist aktuell der Soft-Discounter Penny am Stadtplatz zu
nennen. Diese Angebotssituation ist im Kommunalvergleich als durchschnittlich zu

werten.

Die Sollumsatzleistung des Vorhabens betrégt inklusive des Nonfood-Bereichs und
der Streuumsatze ca. 3,9 Mio. €. Hiervon entfallen ca. 3,1 Mio. € auf Nahrungs- und
Genussmittel und ca. 0,8 Mio. € auf Nichtlebensmittel.
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* Aus einem prognostizierten Marktanteil von ca. 24 - 25 % in der Stadt Tittmoning bei
Nahrungs- und Genussmitteln sowie den Randsortimenten kann fiir das geplante Pro-
jektvorhaben eine hohe, aber noch keine marktbeherrschende Stellung abgeleitet wer-

den.

* Bei einer Ansiedlung I6st das Projektvorhaben gegen bestehenden Betriebe in Tittmo-
ning eine zusétzliche Umsatzumverteilung von ca. 0,4 — 0,5 Mio. € aus (ca. 3 -4 %).
Schéadliche Auswirkungen der Erweiterung um 200 m? auf die wohnortnahe Versor-

gung der Bevélkerung in Stadt und Region sind auszuschlieRen.
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